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INTERPELACJA
Do Prezydenta Miasta Mystowice

Na podstawie art.24 ust. 3 i 4 ustawy o samorzadzie gminnym sktadamy interpelacje
w sprawie dziatan zwiekszajgcych jakos¢ przestrzeni informacyjnej miasta Mystowice poprzez
uporzadkowanie zasad umieszczania obiektow reklamowych i informaciji

Niniejsza interpelacja powtarza tres¢ interpelacji, ztozonej przez radnego Jacka
Szottyska w dniu 02.02.2019 r. Odpowiedz na tg interpelacje, udzielona w ubiegtym roku, byta
zestawem argumentéw, przemawiajacych za niemozliwoscig wdrozenia uchwaty reklamowej
w Mystowicach. Wydaje sie jednak, ze po uptywie kolejnego roku, w czasie, gdy inne miasta
taka uchwate wdrazaja, zaistniaty przestanki do siegniecia po odpowiednie benchmarki i
ponowne podjecie wysitku w zakresie wdrozenia chwaly, o ktérej mowa w niniejszej
interpelacji.

Mystowice to miasto o niezaprzeczalnych walorach lokalizacyjnych i potencjale
waloréw estetycznych, niestety bardzo zaniedbane w zakresie tych drugich. Mam tu na
uwadze nie tyle niekiedy bardzo zty stan budynkdéw i budowli, ale réwniez chaos informacyjno-
reklamowy. Oczywistym jest koniecznos$¢ dbania o spéjny przekaz informacyjny, jak rowniez
umozliwienie rozmaitym podmiotom gospodarujgcym zachecania potencjalnych nabywcow
do korzystania z wytwarzanych przez nie produktéw, czy $wiadczonych ustug. Niemniej jednak
chaos i czesto bardzo niski poziom estetyczny tych elementdw, sktadajacych sie na krajobraz
miasta, nie tylko pogarsza wizerunek miasta, czy wycene emocjonalng przestrzeni miejskiej,
ale rowniez stwarza realne zagrozenie bezpieczenstwa mieszkancow (czy szerzej -
uzytkownikdw naszego miasta) — zaréwno pieszych, jak i kierujgcych pojazdami. Z
prowadzonych niedawno badarn ROADVERT (2016-2018) wynika szereg ciekawych wnioskow,
np., ze w badanych polskich miastach zageszczenie reklam jest poteine (mniej wiecej 1
reklama co 14 m), jedynie 20% z nich byto zamontowanych na komercyjnych urzadzeniach do
ekspozycji reklamy, 38% stanowity flagi i banery, a 37% to szyldy. Mozna stwierdzi¢, ze
wiekszo$¢ reklam to obiekty nieprofesjonalne, ktére nie sg budowlg, wiec nie podlegajg
zadnym istotnym regulacjom. Tak tez dzieje sie w Mystowicach.

24 kwietnia 2015 roku zostata uchwalona Ustawa o zmianie niektorych ustaw w
zwiqgzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz.U. 2015 poz.774 z 10 czerwca
2015), ktora daje samorzgdom szereg mozliwosci prawnych do tego, by zadbac o panorame
miasta. Zgodnie z tym aktem prawnym ustalenia co do zasad i warunkéw usytuowania
obiektow matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen nie sg regulowane
w ramach plandéw zagospodarowania przestrzennego, ale w tzw. Uchwatach ,reklamowych”.
Przygotowana i uchwalona uchwata reklamowa okresla warunki i termin dostosowania
istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie obiektéw matej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkdw w niej okreslonych, nie



krétszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty. Jak widaé, problem wprowadzenia w
zycie takiej uchwaty to co najmniej 2 lata, natomiast rezultat moze okazac sie nie tylko
spektakularny, ale tez niskonaktadowy. Tworzenie tadu socjoprzestrzennego ma tu niezwykle
istotne znaczenie - warto w tym miejscu przypomnieé, ze miasto o wysokim fadzie
krajobrazowym jest fatwiejsze do utrzymania w czystosci i porzgdku, stwarza mniej pokus do
zachowan kryminogennych i jest zachecajace do korzystania ze $wiadczonych na jego terenie
ustug, jak rowniez jest zachetg do lokowania w tej przestrzeni nowych rodzajéw dziatalnosci.
To zadanie, ktére mozna rozwigza¢ w ramach (lub réwnolegle do) dziatan rewitalizacyjnych
oraz gentryfikacyjnych (o ile zajdzie taka okolicznos¢).

W zwigzku z powyzszym zwracam sie do Pana Prezydenta z nastepujgcymi pytaniami:

1. Czy Pan Prezydent w zakresie szeroko planowanych prac rewitalizacyjnych przestrzeni
miasta przewiduje przeprowadzenie projektu uchwaty ,reklamowej” w Mystowicach?
Jezeli tak, to kiedy planowany jest poczatek prac w tym zakresie, kto bedzie do tych
dziatarn powotany w ramach obowigzkdéw urzedniczych, a kto ewentualnie w ramach
obowigzkdéw spotecznych?

2. Czy podjete zostang dziatania o charakterze interwencyjnym w kierunku stworzenia
stosownego audytu stanu reklam i tablic informacyjnych na terenie miasta Mystowice
— szczegdlnie rejonu rynku i terendw centralnych, zmierzajgcych do wykrycia,
udokumentowania reklam o cechach nieestetycznych, o ztym stanie technicznym (np.
wyblaktych, nieaktualnych, niekompletnych) czy po prostu brudnych? Czy te dziatania
moga by¢ w trybie natychmiastowym powigzane z wezwaniem wtfascicieli tych tablic
do wyczyszczenia, naprawienia czy usuniecia ich oraz zastgpienia nowymi, w
przeciwnym razie zostang usuniete na koszt Urzedu Miasta, a koszty obcigia
wiascicieli?

3. Czy przy okazji dziatan o charakterze wyceny krajobrazu zostanie podjeta decyzja o
szybkim usunieciu konstrukcji rurowej, usytuowanej na rynku naszego Miasta?



