
Zarządzenie Nr 212oL2
Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw - Kierownika Biura Miejskiego Rzecznika

KonsumentÓw w Mysłowicach z dnia 11 l|pca 2oL2 roku
w sprawle okreś|enia zakładowego planu kont Wraz z po|ityką rachunkowości

Biura Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw w Mysłowicach jako jednostki
budżetowei

Na podstawie art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach
pub|icznych /Dz. U. Nr 157, poz, tz40 z poŻn, zm,/ , przepisÓw Rozporządzenla Ministra
FlnansÓw z dnia 5 !ipca 2010 r. zmieniającego rozporządzenie W sprawle szczegÓInych
zasad rachunkowości oraz p|anÓw kont dIa budzetu pa stwa, budzetÓw jednostek
samorządu terytoriaInego, jednostek budzetowych, samorzqdowych zakładÓw
budzetowych, pa stwowych funduszy celowych oraz pa stwowych jednostek
budzetowych mających siedzibę poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej /Dz. U. Nr t28,
poz.861 z pÓzn. zm./ oraz $ 6 ust.  2 Statutu Biura Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw
W Mysłowicach, będącego Załącznikiem do Uchwały Nr LXII/SOB /2006 Rady Miasta
Mysłowice z dnia 23 lutego 2006 r.

Miejski Rzecznik KonsumentÓw
zarządza=

51 .

Przyjąc dokumentację okreś|ającą Zakładowy PIan Kont wraz z Polityką rachunkowości
Biura Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw w Mystowicach jako jednostki budzetowej.

s2.
Traci moc Zarzqdzenie Nr 2/2006 Miejsklego Rzecznika KonsumentÓw Kierownika
Biura Mlejskiego Rzecznika KonsumentÓw w Mysłowicach z dnia 10 maja 2006 roku W
sprawie określenia zasad rachunkowości dla Biura Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw w
Mysłowlcach oraz Zarządzenie Nr 3/ZoLo Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw
Kierownika Biura Miejsklego Rzecznika KonsumentÓw w Mysłowicach z dnia 30 |istopada
2010 roku W sprawie zmiany Zarzqdzenia Nr 2/2006 Miejskiego Rzecznika KonsumentÓw

Kierownika Biura Miejskiego Rzecznika Konsu'"n1{wtłru Mysłowicach z dnia 10 maja
2006 roku W sprawie określenia zasad rachunkowości dla Biura Miejskiego Rzecznika
KonsumentÓw w Mysłowicach

93 .

Zarzqdzenie wchodzi W iycie z dniem podjęcia z mocą obowiqzującą od
1 stycznia 20L2 r.

Kierownik Biura
umentÓw -
nika KonsumentÓw


